Regulamentul de utilizare a brandului
»CRAFTED IN TRANSYLVANIA”

Capitolul 0 - Glosar de termeni

Marca colectivi CiT - Ansamblul de elemente care formeaza identitatea de imagine a
initiativei CiT. Include marca, valorile asociate, mesajele, stilul vizual si perceptia publica
formata in jurul acestora.

Brandul CiT - identitatea unitard creatd pentru prezentarea si promovarea celor mai
promitatori producatori, creatori, artizani si mestesugari din Transilvania, printr-un set coerent
de valori, mesaje si

Utilizator autorizat - Producatorul sau entitatea care a obtinut aprobarea oficiala pentru a
folosi marca colectivd CiT. Autorizarea se acordad in baza Indeplinirii criteriilor definite in
regulament si poate fi retrasd daca acestea nu mai sunt respectate.

Comitetul pentru dezvoltarea marcii colective CiT - Structura responsabild cu
administrarea, actualizarea si supravegherea utilizarii marcii colective CiT

Drept de utilizare - Permisiunea acordatd unui utilizator autorizat de a aplica marca colectiva
CiT pe produsele sale sau in comunicarile proprii, In limitele si conditiile specificate in
regulament si n manualul de identitate vizuala.

Co-branding - Asocierea brandului CiT cu brandul unui producdtor sau cu brandul unui
produs. Co brandingul se realizeaza numai in conditiile stabilite de regulament, astfel incat
identitatea CiT sa fie respectatd si reprezentatd corect in combinatie cu identitatea
utilizatorului autorizat.

Capitolul I. Obiectul si scopul regulamentului

Prezentul regulament are ca obiect stabilirea modului de utilizare a marcii,, CRAFTED IN
TRANSYLVANIA” (denumit in continuare CiT) si are rolul de a determina drepturile
entitatilor pentru folosirea brandului.

Marca ,,CRAFTED IN TRANSYLVANIA”, a cérei titular este Agentia de Dezvoltare
Regionala Nord-Vest, va fi inregistratd pentru urmatoarele clase si termeni, conform
clasificarii Nisa:

Clasa 35

Publicitate; managementul, organizarea si administrarea afacerilor; lucrari de birou.

Obiectivele initiativei Crafted in Transylvania, sunt urmatoarele:



Promovarea si recunoasterea produselor autentice transilvanene, evidentiind calitatea,
traditia si unicitatea produselor agroalimentare, cosmetice si suplimente naturale din
regiunea Nord-Vest.

Sprijinirea internationalizarii producdtorilor locali prin branding unitar, materiale de
marketing si participarea la targuri si expozitii internationale.

Cresterea capacitdtii producatorilor prin organizarea de ateliere, seminarii si sesiuni de
instruire pentru managementul calitdtii, marketing international si respectarea certificdrilor
relevante.

Promovarea parteneriatelor intre producatori si sustinerea proiectelor comune de export sau
co-branding.

Crearea si promovarea de materiale vizuale, povesti de succes si campanii care sd sporeasca
vizibilitatea si atractivitatea brandului pe plan national si international.

Gestionarea si monitorizarea membrilor brandului prin stabilirea unui regulament clar de
utilizare a brandului si mecanisme de verificare a conformitatii.

Mentinerea unei baze de date actualizate cu producatorii membri, produsele acestora si
certificarile relevante.

Dezvoltarea retelelor de colaborare internationala a membrilor brandului in platforme,
parteneriate si bune practici internationale.

Incurajarea cooperdrii 1intre producitori, sustinerea initiativelor locale si cresterea
constientizarii comunitatilor privind valoarea produselor transilvanene.



Capitolul IT Conditii de afiliere

Persoanele autorizate sa foloseasca marca CiT. Drepturi si obligatii.

Art. 1. Persoanele autorizate sa utilizeze marca ,,CRAFTED IN TRANSYLVANIA” sunt acele
entitati care indeplinesc criteriile stabilite de prezentul Regulament de utilizare, si carora le-a fost
acordat dreptul de utilizare a marcii printr-o Decizie a Comitetului pentru dezvoltarea brandului.

Conditii de utilizare a marcii

Art.2. ,Dreptul de utilizare a marcii ,,CRAFTED IN TRANSYLVANIA” poate fi solicitat de
entitati care indeplinesc urmatoarele conditii:

a. Detine licenta de functionare sau de producator inregistrat in Regiunea de Dezvoltare
Nord-Vest si aici isi desfasoara activitatile principale.

Solicitantul dispune de una sau mai multe dintre urmatoarele certificari:

Produs Traditional

Reteta consacrata

Produs montan

Produs certificat ecologic

Indicatie Geografica Protejata (IGP)

Denumire de Origine Protejatd (DOP)

Atestate pentru Produse cu Specificitate Locald (STG - Specialitate Traditionala Garantata)
Certificat de autenticitate
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Art.3. Solicitantul este de acord cu conditiille de utilizare a marcii ,,CRAFTED IN
TRANSYLVANIA” si se angajeaza sa le respecte.

Art.4. Solicitantul indeplineste cerintele necesare pentru acordarea dreptului de utilizare a marcii
»CRAFTED IN TRANSYLVANIA” si pune la dispozitia Comitetului documentele necesare
pentru obtinerea aderarii la brand.

Art.S. Solicitantul este titularul si detine toate drepturile de proprietate, productie asupra tuturor
produselor / tipurilor de produse pentru care solicitd utilizarea marcii.

Art.6. Solicitantul 1si asuma intreaga responsabilitate pentru conditiile de producere si pentru
calitatea produselor.

Art.7. Solicitantul respectd toate conditiile legale privind producerea, introducerea pe piata si
comercializarea produsului pentru care doreste sa utilizeze marca.



Conditii specifice pentru alimente

Art.8. Produsul finit trebuie sa se realizeze in Transilvania, fapt ce va fi dovedit prin documente
privind punctul de productie localizat in regiune.

Art.9.Producdtorul are obligatia de a demonstra ca produsul este sigur pentru consum si ca
respecta toate standardele si normele de sigurantd alimentara in vigoare.

Art.10. Produsele trebuie sa fie conforme cu certificarile si standardele aplicabile, precum: ISO
sau alte certificari de calitate, sigurantd alimentara si protectia mediului, recunoscute la nivel
national si international.

Conditii specifice pentru produse nealimentare

Art 11. Produsul finit trebuie sa se realizeze in Transilvania, fapt ce va fi dovedit prin documente
privind punctul de productie localizat in regiune.

Art.12.Produsele nealimentare trebuie sd fie recunoscute de autoritatile competente ca produse
traditionale sau artizanale, in cazurile n care acest lucru este reglementat de legislatia nationala
sau europeana aplicabila.

Art.13. Procesul de manufacturd si aiba un caracter traditional, daca este cazul (de ex. produse
non-cosmetice sau vestimentare).

Art.14. Produsele cosmetice sau de uz personal trebuie sd respecte legislatia europeana si
nationald privind siguranta consumatorilor si testarea ingredientelor.

Art.15. Produsele cosmetice trebuie sa aibd in componenta lor cel putin un ingredient cu
provenienta din regiunea de Nord-Vest si acest lucru sa poata fi demonstrat.

Art.16. Produsele nealimentare trebuie sa fie sigure pentru utilizatori si sa nu contina substante
sau materiale interzise de legislatia in vigoare.

Art.17. Produsele trebuie sa respecte standarde de calitate si certificdri recunoscute la nivel
national si international, cum ar fi ISO 9001 si ISO 14001, ISO 22716 (cosmetice) pentru
managementul calitdtii si al mediului.

Conditii specifice pentru bauturi

Art 18. Producatorii de bauturi spirtoase traditionale care isi desfasoara activitatea in Transilvania
si utilizeaza retete, metode de distilare sau materii prime locale pot solicita dreptul de folosire a
marcii ,,Crafted in Transylvania”.

Taxele

Art.17. Utilizarea marcii se va face cu titlu gratuit in primul an de la aderare, introducerea unei
taxe se va comunica cu minim 4 luni inainte ca aceasta sa produca efecte.
Art.18. Taxa anuala de utilizare a marcii va fi aprobata prin hotarare Consiliului pentru Dezvoltare



Regionald al Regiunii de Dezvoltare Nord-Vest pana la data de 31 decembrie a fiecarui an, pentru
urmdtorul an calendaristic.

Utilizarea marcii este permisa doar potrivit urmatoarelor dispozitii:

Art.19. Orice schimbare de retetd, proces, locatie sau proprietate se notifica in scris In maxim 30
zile

calendaristice, prin care vor solicita renuntarea la utilizarea marcii sau utilizarea marcii pentru
produsul nou.
Art.20. Marca CiT va fi utilizat de catre orice entitate care a obtinut dreptul de utilizare a marcii

conform prevederilor legale si al prezentului Regulament, exact asa cum aceastd marca a fost
inregistrata, fara niciun fel de modificari, adaugiri la oricare dintre elementele verbale sau
figurative ale marcii,, cu respectarea prevederilor Manualului de identitate vizuala. Manualul de
identitate vizuald va fi pus la dispozitia utilizatorilor marcii de catre Comitetul pentru dezvoltarea
brandului CiT, odata cu acordarea dreptului de utilizare asupra marcii.

Art.21. Marca nu va fi utilizata alaturi de niciun element figurativ, logo, sau reprezentare grafica,
ori orice alt element verbal care nu a fost aprobat in prealabil in mod expres in scris de catre
conducerea Agentiei si / sau Comitetul pentru dezvoltarea brandului CiT. Toate materialele
trebuie sa respecte Manualul de identitate vizuala aprobat de Comitet.

Art.22. Este strict interzisa utilizarea marcii cu declaratii mincinoase, desuete si/ sau care
contravin prevederilor legale, ordinii publice sau a bunelor moravuri.

Art.23. Marca poate fi utilizatd doar aferent in mod exclusiv produselor cu provenienta din aria
geografica Transilvania, Regiunea de dezvoltare Nord-Vest si / sau in stransa legatura cu traditiile
din aria geograficd Transilvania, Regiunea de dezvoltare Nord-Vest pentru care a fost obtinut
dreptul de utilizare a marcii conform acordului exprimat in scris al Comitetului de evaluare,
conform conditiilor prezentului Regulament.

Art.24. Marca va putea fi utilizatd doar in conformitate cu prevederile Legii 84/1998 si a
celorlalte norme juridice valabile pentru acest domeniu, fara a putea leza in vreun mod si in vreo
masurd drepturile titularului marcii si / sau al oricdrui alt utilizator autorizat a marcii, si fara a leza
drepturile aferente marcii, fara a denigra, deprecia, devolua renumele acesteia prin orice acte si /
sau fapte.

Art.25. In cazul in care Comitetul de dezvoltare a brandului CiT constati ci marca este utilizata
prin orice mod care ar contraveni prevederilor legale si / sau ar leza drepturile titlului de marca, si/
sau utilizarea marcii colective ar rezulta in deningrarea, deprecierea renumelui marcii, ori, orice
persoana juridicd utilizeazd marca colectivda fara obtinerea dreptului de utilizare conform
prevederilor legale si al prezentului regulament, Comitetul pentru dezvoltarea brandului CiT are
dreptul de a interzice utilizarea marcii printr-o decizie cu efecte imediate, si / sau sau are dreptul
de a initia orice fel de proceduri juridice si de a lua orice masuri necesare cu scopul de a interzice
utilizarea marcii si de a combate si / sau a preveni orice act si / sau fapt de contrafacere a marcii
colective.

Art.26. Orice modificare semnificativd a procesului de productie, a retetei, a sursei materiilor



prime sau a structurii de proprietate trebuie comunicata in scris catre Comitet, in termen de 30 de
zile, pe adresa crafted@nord-vest.ro.

Art.27. Etichetele si materialele publicitare trebuie sa contind informatii clare, lizibile si conforme
cu legislatia in vigoare, evitandu-se declaratiile false sau inseldtoare.

Art.28. Producatorii trebuie sa respecte termenele de reinnoire a dreptului de utilizare, sa depuna
cereri si documente la timp.

Art.29. Producatorii sd nu se angajeze 1n activitati care pot aduce prejudicii imaginii brandului
(ex: practici ilegale, etichetari false, publicitate inseldtoare).



Acordarea dreptului de utilizare a marcii ,,Crafted in Transylvania”

Art.29. Depunerea cererii

a. Orice producator interesat depune o cerere de utilizare a marcii catre Comitetul pentru
dezvoltarea CiT, prin formular tipizat, disponibil online.

b. Cererea trebuie sa fie insotita de:

° Datele de identificare ale solicitantului (persoana juridica/PFA/intreprindere individuald).

) Lista produselor pentru care se solicita utilizarea marcii.

° Copii dupa certificarile relevante (Produs Traditional, Produs Montan, Ecologic etc.).

° Angajamentul scris de respectare a regulamentului si a valorilor brandului.

° Datele solicitantilor sunt prelucrate exclusiv in scopul administrarii marcii colective,
conform Regulamentului (UE) 2016/679.

Art.30. Verificarea preliminara

a. Echipa de management a ADR NV realizeaza o verificare administrativa (completitudinea
documentelor) in termen de 15 zile lucratoare.
b. In cazul in care lipsesc documente, solicitantul este notificat si are la dispozitie 10 zile

pentru completare.

Art.31. Evaluarea cererii

a. Cererile complete sunt evaluate de echipa de management, pe baza urmatoarelor criterii:

1. Conformitatea produselor cu valorile brandului (autenticitate, calitate, traditie,
sustenabilitate).

2. Detinerea certificarilor relevante.

3. Respectarea legislatiei aplicabile (siguranta alimentara, etichetare etc.).

4. Produsul finit trebuie sa se realizeze in Transilvania, in unitdti de manufactura si/sau

ateliere de productie, fapt ce va fi dovedit prin documente privind punctul de productie localizat in
regiune.

b. Evaluarea se finalizeazd cu un raport de evaluare in termen de 15 de zile lucrdtoare de la
depunerea completa a cererii.

c. Raportul este transmis spre informarea Comitetului de dezvoltare a brandului CiT, care poate
formula observatii.

Art 32. Decizia si notificarea

a. Decizia privind acordarea dreptului de utilizare a marcii colective apartine Comitetului
pentru dezvoltarea brandului CiT

b. Decizia se comunica solicitantului in scris (email) in termen de 5 zile lucratoare de la
emitere.

c. In caz de aprobare, se semneaza un Acord de utilizare a marcii, care specifica drepturile,
obligatiile si durata utilizarii.

Art.33. Durata si reinnoirea dreptului



a. Dreptul de utilizare a marcii se acorda pentru o perioada determinata de 1 an de la primirea
dreptului de utilizare a marcii, cu posibilitate de reinnoire.

b. Acordarea dreptului de utilizare se realizeaza cu respectarea principiilor legalitatii,
transparentei, egalitatii de tratament, impartialitatii si proportionalitatii.

c. Reinnoirea se face prin depunerea unei solicitari si a unui raport simplificat de activitate
privind utilizarea marcii si mentinerea certificarilor, cu minim 30 de zile calendaristice
inainte de data expirarii dreptului de utilizare a marcii. Daca este necesar, se vor solicita
clarificari.

c. Producatorul poate renunta voluntar la dreptul la utilizarea marcii prin notificare scrisa.
Art 34. Monitorizare si control

a. Comitetul pentru dezvoltarea brandului CiT are dreptul sd efectueze verificari periodice
(documentare) pentru a asigura respectarea regulamentului.

b. Membrii brandului au obligatia de a notifica ADR NV cu privire la:
1. Modificari ale produselor aprobate.
2. Pierderea sau expirarea certificarilor

c. In cazul constatarii unor neconformititi, ADR NV poate dispune:

I. Avertisment scris si termen de remediere.

2. Suspendarea temporara a dreptului de utilizare.

3. Retragerea definitiva a dreptului de utilizare a marcii.
Capitolul I1I

Interzicerea utilizarii marcii CiT
Art. 35. Este interzisa utilizarea marcii CiT:

a. de catre orice entitate careia i-a fost retras dreptul de utilizare a marcii prin decizia scrisd a
Comitetului pentru dezvoltarea marcii CiT, si /sau de catre orice persoana care nu dispune de
dreptul de utilizare a marcii acordat de Comitetul pentru dezvoltarea CiT, prin inscris, sau de catre
orice persoane carora le-a expirat dreptul de utilizare a marcii

b. in legatura cu orice fel de produse alimentare si / sau nealimentare care nu corespund
conditiilor de utilizare a marcii si a prevederilor prezentului Regulament, chiar dacd anterior a fost
obtinut dreptul de utilizare a marcii pentru acestea, precum si in legaturd cu orice fel de produse
alimentare si / sau nealimentare care nu corespund conditiilor de utilizare a marcii si a prevederilor
prezentului Regulament si / sau pentru care nu a fost solicitat si obtinut dreptul de utilizare a
marcii conform prevederilor legale si al prezentului Regulament, de catre producator si / sau
proprietar

c. in alt scop decat cel prevazut ca obiectul de activitate al agentiei, sau care nu ar
corespunde scopului acestuia si /sau prevederilor Statutului agentiei si al prezentului Regulament.



d. dreptul de utilizare poate fi revocat daca producatorul nu utilizeazd marca un anumit
interval de timp (ex: nu produce / nu comercializeaza produse sub marca).

Capitolul IV
Transmiterea drepturilor de utilizare a marcii CiT

Art.36. Dreptul de utilizare este acordat in mod personal si nu poate fi transferat, cesionat sau
transmis sub orice forma catre alte persoane. Este interzisa in mod expres sublicentierea, precum si
utilizarea dreptului prin intermediul unor terti, indiferent de natura relatiei cu titularul



Art.37. Drepturile de utilizare sunt strict personale, ne-transferabile si se exercitd conform
regulamentului de utilizare a marcii si conditiilor aprobate de ADR.

Capitolul V Sanctiuni si dispozitii finale

Art.38. Nerespectarea termenilor si conditiilor de utilizare a marcii prevazute prin dispozitiile
prezentului Regulament vor fi sanctionate potrivit Legii 84/1998 republicata si actele
normative de aplicare aferente.

Art 39. Deciziile de respingere, suspendare sau retragere pot fi contestate in 15 zile lucratoare,
iar Comitetul solutioneaza in 30 zile, prin decizie motivata.

Art 40. Sanctiunile se aplica gradual, In functie de gravitatea si repetitivitatea abaterilor. La
constatarea unei nereguli se transmite un avertisment scris, prin care persoanei vizate i se
acorda un termen de remediere de 30 de zile calendaristice. Daca abaterea nu este remediata in
acest interval sau daca este reluatd ulterior, se poate dispune suspendarea temporard pentru o
durati de cel mult sase luni. In situatiile in care nerespectarea obligatiilor persistd, se poate
aplica retragerea definitiva a calitatii sau a drepturilor conferite.

Art.39. In cazul oriciror abateri de la prevederile prezentului Regulament in utilizarea marcii,
membrii Comitetului pentru dezvoltarea brandului CiT, va avea dreptul de a solicita
daune-interese pentru prejudiciul cauzat de la cel care a incdlcat prevederile prezentului
Regulament.

Art.40. Prezentul Regulament va intra in vigoare astazi la data de

odata cu semnarea de catre Presedintele agentiei.

Art.41. Prezentul Regulament a fost intocmit gi semnat astazi la data de

exemplare originale, dintre care 1 (unu) exemplar va fi depus la Oficiul de Stat pentru Inventii
st Marci din Romania.
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